
Finalist for 2010 New Zealand Wine Producer of the Year 
Trophy, International Wine & Spirit Competition (IWSC) London

Gold Medal 2010 Decanter World Wine Awards

Top 10 Sauvignon Blancs in the World by Decanter.

Winner Top 5 Sauvignon Blancs of 2009 from Winestate 
Magazine,

Gold Medal (Best in Class) 2010 International Wine & Spirit 
Competition London ( Top 5 pinot noirs in the world ) 

TEL: +886-4-2382-0136

www.dhh-trading.com.tw

產區與極端氣候釀造葡萄酒的經驗，全都在兩人決定回到紐

西蘭成立酒莊時，派上用場。

南半球的新興勢力
｀南極星（Invivo）源自拉丁文，意為「在生命之中」，確切

地傳達了兩位年輕愛酒人士對自家葡萄酒的意圖。深黯品牌

重要性的 Tim，邀請到紐西蘭知名服裝品牌 Zambesi 設計了

清楚明瞭又令人印象深刻的酒標。設計師 Neville Findlay 表示，

「酒標的設計源自指南針造型，期許南極星的酒帶領紐西蘭

葡萄酒風潮。這也代表了南極星團隊的所創造的優異品質：

葡萄農的高品質葡萄、釀酒師的釀酒技術、與行銷團隊的傑

出表現。」

｀不過，酒莊出眾的部份，可不僅止於獨特的黑標南極星設

計。令酒莊一躍成名的，是酒本身的高品質與親切個性。紐

西蘭南島氣候冷涼，白天與夜晚溫差大、白晝長、日照強、

風又大，儼然是為了風味奔放鮮活的白蘇維濃（Sauvignon 

Blanc）所設計，加上馬爾波羅與中奧塔哥獨特的土壤條件，

孕育了世界一流的白蘇維濃。「馬爾波羅的氣候與天氣非常

理想，不過這裡的地下水層高得驚人，所以我們尋找的葡萄

近
幾年來，紐西蘭時常登上國際版面，不只是因為電影

《魔戒》效應，讓世人發現這塊風景美麗，自然景觀

豐富的偏僻角落，更因為紐西蘭葡萄酒業在短短幾年光景，

已經開始釀出品質優秀、卻價格實惠的超值好酒。和其他

歷史悠久的葡萄酒產區相較，紐西蘭的葡萄酒業年輕地像

是個小嬰兒一般，然而她成長茁壯的速度，卻令人吒舌。自

1999 到 2009 年，紐西蘭的葡萄酒產量由 6,020 萬公升成

長為 2 億 520 萬公升；出口量由 1,660 萬公升，茁壯為 1

億 1,260 萬公升；而出口總額也由紐幣 1 億 2,530 萬元，躍

升至 9 億 9,170 萬元。紐西蘭葡萄酒受世界喜愛的情形，由

此可見一斑。

夢想起飛
｀許多人第一次喝到紐西蘭個性鮮明的葡萄酒，便瘋狂地愛

上這股奇妙、特殊、又強烈的味道。而南極星酒莊所使用的

葡萄，便是來自於紐西蘭南島的馬爾波羅（Marlborough）與

中奧塔哥（Central Otago）兩塊最適合釀造葡萄酒的產區。

「Rob 和我都是非常熱愛葡萄酒的人，也都想要有自己的事

業；以 Rob 的釀酒經歷，和我的行銷背景，一起回到紐西蘭

創立一個酒莊，似乎是再合理不過的事。」曾長期於英國工

作的莊主之一 Tim Lightbourne 表示。

｀南極星是個名副其實地精品酒莊，由兩位道地的紐西蘭

青年所成立：年僅 34 歲的 Tim Lightbourne 與 35 歲的 Rob 

Cameron（南極星的釀酒師）。從小一起長大的 Tim 與 Rob，

一位主修行銷，一位畢業於紐西蘭大學，主修葡萄酒科學與

葡萄栽培。Rob 雖然年僅 35 歲，卻已經在葡萄酒業工作 12

年；回到紐西蘭成立酒莊前，他長居歐洲將近 7 年，在歐洲

各個產區學習釀酒，足跡遍布法國、西班牙南部、斯洛維尼

亞，甚至摩爾多瓦（Moldova，原羅馬尼亞）。而在這些偏僻

園，是屬於類波爾多左岸的礫石區，如此才能擁有良好的排

水功能，」擁有多年葡萄酒植栽與釀酒經驗的 Rob 表示。

不求多，只求獨特性
｀南極星的產品線很簡單，目前只有三個品種，五款酒。「我

們不打算亂種一通，只打算考量民眾所愛，和這個產區最適

合的品種，」Tim 表示。在紐西蘭找到另一個家的白蘇維濃、

同樣適合冷涼產區的黑皮諾（Pinot Noir）、和黑皮諾的變種，

也同樣能釀出香氣奔放的不甜白酒的灰皮諾（Pinot Gris）。

至於釀出的酒款，除了以上三種的單一品種酒，另有以 93%

黑皮諾和 7% 白蘇維濃調配的年份粉紅酒，與結合藝術和樂

活概念的 100% 白蘇維濃，稱為 Bella by Invivo。

｀「為響應樂活風與落實身體環保，我們將特地釀造了 Bella 

by Invivo，少了 30% 的酒精度與 30% 的卡洛里，讓享受葡

萄酒成為一點負擔也沒有的樂事。」這支瓶身全透明、藝術

字體加上透明酒標的 Bella by Invivo，本身即是一件藝術品，

想當然爾，也成功地大受女性歡迎。不過是怎麼做到降低

30% 酒精度的？釀酒師 Rob 解釋，「我們在採收的時候必需

要特別注意果實的成熟度，除了要提早採收，也需要適時地

修剪葡萄藤的葉片，更要考慮修剪葉片的方向，以避免葡萄

吸收太多陽光。這是很具挑戰性的工作，不過我想成果不錯，

在市場上也很受歡迎。」台灣目前還沒有進這支酒，Tim 表

示，「如果往後有足夠的產量，台灣民眾接受度也夠，我們

當然會很樂意進口。」

｀首年份 2008 年已經全數銷售一空的南極星，到目前已經

有多項國際大獎的優異成績，這對 Tim 和 Rob 兩位紐西蘭青

年是一大鼓舞；來自南極星的佳釀，也成為葡萄酒海中的一

股清流。像紐西蘭奇異果一樣，這個偏遠的小國與小莊所生

產的小量葡萄酒，足以征服全世界的味蕾。喝完南極星鮮活、

清爽、極富生命力的白蘇維濃，不禁令人期待南極星下一個

年份，和更多創意與可能性。（台灣獨家代理商：東順興）

酒 後 不 開 車    安 全 有 保 障

來自南半球的閃亮新星

New Kid in Town!
2007 年 9 月，當全球金融危機爆發，世界陷入瘋狂之際，一顆來自南半球的閃亮新星悄悄地形成。來自

於紐西蘭的南極星（Invivo）酒莊，不但沒有因為經濟不景氣被擊垮，如今更成為國際葡萄酒大獎的常勝贏

家，出口至九個國家，並逐漸成為家喻戶曉的紐西蘭佳釀代名詞。
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